传播分发物料包
备选标题 · 公众号短稿 · 朋友圈文案 · 分发清单
一、备选标题（每篇 3 个，按场合选）
	稿件
	稳重版（政务／行业媒体）
	传播版（门户／自媒体）
	悬念版（社群／朋友圈）

	展前 A
	专访数昌科技周茂坛：为真实消费修一条数据合规流通的高速公路
	消费数据能不能变成钱？这家温州企业给出了自己的答案
	他们花了四年，只为回答一个问题：消费者的数据，凭什么不是消费者的

	展前 B
	七位一体：一家温州企业如何为消费数据修一条合规通路
	三座大山、七位一体、四方共赢：拆解消费行业可信数据空间
	从积分券到数据资产，中间隔着几层技术？

	展中 A
	数昌科技亮相 2026 数博会：消费行业可信数据空间首度实景演示
	在数博会，我们把一笔消费数据的完整旅程摆上了台面
	三天，一个 80 平米的展位，来了多少人？

	展中 B
	三天，一个展位，一条消费数据的完整旅程
	从技术参展到议程共建：数昌科技的数博会三天
	贵阳三天，我们带回了什么


二、公众号短稿（约 300 字 · 展前用）
标题：我们把消费数据的「高速公路」修到了贵阳
8 月 28 日至 30 日，2026 中国国际大数据产业博览会在贵阳举行。数昌科技将带着「浙昌链」和「消费行业可信数据空间」，出现在 E1 馆 C03 展位。
为什么要做这件事？董事长周茂坛的说法很直接——消费行业的数据面前横着三座大山：不敢共享、不愿共享、不会共享。结果是数据要么睡在企业系统里，要么被平台垄断；中小商户拿不到信用背书，消费者的数据也变不成能算数的资产。
我们想做的，是为真实消费修一条数据合规流通的高速公路：让每一次消费都有链上存证，让每一笔权益都可核验、可兑现。
这条路从 2022 年下半年开始修，2024 年 6 月系统正式上线，到今天已经在商贸综合体、文旅、餐饮、大健康跑了两年。
8 月 28 日，贵阳 E1 馆 C03，我们把这条路的全程摆出来给你看。
三、朋友圈文案（约 100 字 · 三版）
【展前 · 预告版】
8/28–30，贵阳。2026 数博会 E1 馆 C03。
我们带着「消费行业可信数据空间」去了——四年时间，只为回答一个问题：消费者产生的数据，凭什么不是消费者的资产？
现场有全链路实景演示，来贵阳的朋友，展位见。
【展中 · 现场版】
在数博会的第 X 天。
很多人在展位前站了很久，问的都是同一句：这个数据，真的能确权？
能。而且原始数据一步都不出门。
E1 馆 C03，今天还在。
【展后 · 收尾版】
三天，一个 80 平米的展位，〔X〕人次。
从温州到贵阳，我们想验证的其实是同一件事——数据要素能不能真正回到实体经济里去。
谢谢每一位停下来听我们讲完的人。
四、分发清单（哪篇发哪里）
	渠道
	发哪篇
	标题用哪版
	时间
	备注

	数博会官网展商新闻
	展前 B
	稳重版
	8/26 前
	官网 8/19 已发过一篇机构公告版，本篇角度不同可再发

	行业媒体／数据要素垂媒
	展前 A
	稳重版
	8/26–27
	附架构图与周董照片

	门户与地方媒体
	展前 A
	传播版
	8/27
	温州、贵阳两地媒体优先

	公司公众号
	300 字短稿
	悬念版
	8/27 晚
	配封面图＋展位导览图

	朋友圈／社群
	预告版文案
	—
	8/27–28
	全员转发，附展位定位

	公司公众号
	展中 A
	传播版
	8/30 晚或 8/31
	当天照片当天用

	行业媒体
	展中 B
	稳重版
	8/31–9/1
	深度稿留给周末与周一发

	公众号／社群
	展后稿
	—
	9/2–9/5
	复盘＋致谢＋下一步


※ 同一篇稿件在不同渠道发布时，只换标题不换正文；正文若需删减，从后往前删，不动前三段。




